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Néakupni centra potiebuji redesign,
jejich marketingové akce lidi neldkaji
Moralni Zzivotnost nakupnich center je pét az deset let. Pak
jsou nezbytné dalsi investice, fika mezinarodni prizkum. A
co privabi zakaznika k jejich navstévé? Eventy a

marketingové akce az v posledni fadé, rozhoduijici je porad
predevsim cena a pohodli pfi nakupu.

Ctéte vice o: nakupni centrum | marketing
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obchodniho centra nadale zUstava predevsim cena. Mezi
dal$i zakladni pozadavky spotrebitelli patfi Cistota,
pohodli pfi nakupovani a bezpeénost. Dal$imi ddleZitymi
faktory jsou rozmanitost obchodt, parkovaci kapacita a
osobni bezpecnost.

Naopak nejmensi roli pfi rozhodovani, kde nakupovat,
hraji eventy a marketingové akce - jako jsou modni
prehlidky nebo koncerty - porfadané v nakupnich Olympia Brno Fae St | O]
centrech. Malou dillezitost spotiebitelé piikladaji také foto: archiv HN

tomu, jaké centrum nabizi moznosti zabavy, kvalité
restauraci a wi-fi zdarma.

w{/yplyvé to z panevropskych prizkumd spotfebniho chovani How Consumers
Shop a Shopping Centre Index, které na vzorku 21 tisic respondentl ve 21

zemich - véetn& Ceské republiky - realizovala realitn&-poradenska e |
spole¢nost CBRE. rm =
2 R
Cely élanek si muzZete preéist v tydeniku Marketing & Media >>> -l
"Studie poukdzala na nékolik zajimavych detaili, které maji velky vyznam pro o 2
budouci planovani aktivit maloobchodnikii. Predevsim roste zdjem W
evropskych zakaznikii o mensi nakupni centra a kamenné obchody," fekla k
tomu Veronika Tebichova z CBRE. Mala nékupni centra a kamenné obchody Tic
pred velkymi nakupnimi centry preferuje uz 49 % lidi.
Jsme ochotnéjsi dojizdét ] Ex
Cesi se od zbytku Evropy podle prizkumu li$i v tom, Ze jsou do nakupnich ‘a N

center ochotni dojizdét podstatné déle. Témér polovina - 49 procent -
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evropskych spotiebiteld dojizdi do svého oblibeného centra Sest az 15 minut.
"V Ceské republice zakaznici cestuji vyrazné déle. Obvykle to je 16 aZ 30
minut,"” vysvétlila Tebichova.

Déle nez 30 minut dojizdi za nakupy vice nez &tvrtina Cechii. Naopak
nejméné ¢asu travi na cestach do obchodd Norové, Nizozemci a Raku$ané.
"S rostoucim prijmem klesa ochota jezdit do vzdalenéjsich nakupnich center,
hlavné u muzu," doplnila Tebichova.

® 7 dvacitky evropskych zemi jsou Cesi rekordmany v dojizdéni do
nakupnich center - &téte ZDE

O budoucnosti nakupovani miize vypovidat to, Ze mladi zakaznici ve véku 18
az 24 let o obchodnich centrech ve vétsi mife uvazuji jako o mistech
setkavani s prateli. Vétsi roli pro né proto hraji wi-fi, kavarny a restaurace.

Moralni Zivotnost obchodnich center je pét a2 deset let. Rada obchodnich
center v Cesku proto podle Tebichové nyni stoji pfed nezbytnymi investicemi
do svého redesignu, rekonstrukce a renovace, které jsou nezbytnym
predpokladem vyssich pfijmd obchodnika.
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