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AdEx Benchmark: vydaje na
internetovou reklamu dohané;ji tisk

Objem internetové inzerce pfesahl v lonském roce v Evropé 27 mid. euro a pfibliZil se
tak objemu reklamy v tisku, ktery &inil 29,1 mid. euro a v televizich s 32,3 mld. euro. Pfi
prepocteni reklamnich vydajii na obyvatele se vykony vSech tfi hlavnich nadlinkovych
mediatypu, tedy televize, tisk, internet) pohybovaly kolem ¢astky 40 euro, jak vyplyva ze
studie AdEx Benchmark 2013.
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U tisku je patrny sestupny trend od roku 2007, kdy se vydaje na hlavu dostaly z téméf 70
eur na 40 euro v lofiském roce, tj. 0 42 % méné. Internetova reklama naopak za stejnou
dobu pfiblizné tfikrat vzrostla. Televizni reklama si udrzuje stabilni vyvoj investic.

Vv s

123 11. 8. 2014 14:28



AdEx Benchmark: vydaje na internetovou reklamu dohangjf tisk...  http://strategie.e15.cz/zpravy/adex-benchmark-vydaje-na-intern...

pied display reklamou (33 %), zatimco v regionu stfedni a vychodni Evropy zaujima
dominantni pozici stale celoplod§na reklama (53 %) pfed reklamou ve vyhledavani (36
%). Autofi zpravy oCekavaji do budoucna dalsi posilovani online reklamy na ukor tiskové
inzerce. Medialni domy totiz stale vice investuji do digitalnich strategii se snahou vice
monetizovat sv{j online obsah.

Pokud jde o vyvoj v jednotlivych kategoriich, jak display reklama, tak reklama ve
vyhledavani,zaznamenaly loni dvouciferny rast (display o 15 %, search o 13 %).
Vykonnostni modely jsou v posledni dobé& silné podporovany automatizaci (tzv.
programaticky nakup) a vyuzitim velkych objem( dat k pfesnéjSimu cileni. Display
reklama vdéci za rostouci investice hlavné reklamé v mobilnich zafizenich a videu.

Mobilni display reklama, kam IAB fadi jak reklamu v prohlize€ich, tak i v aplikacich,
zaznamenala loni 136% zvy$eni rozpoc¢tll a poprvé dosahla dvouciferného priimérného
podilu na celkovém objemu display inzerce (11,8 %). Je v8ak tfeba dodat, Ze pfes
stoupajici rozpocty je mobilni marketing rozvinuty zatim hlavné v zapadnich a
severskych zemich. V Ceské republice dosahuje podil mobilnich vydajii na display
reklamé 2,2 %.

Videoreklama, do které |IAB Europe zapocitava reklamu v pfehravadich (tzv. in-stream
reklama, tedy hlavné pre-rolly, mid-rolly a post-rolly) rostla v lofiském roce o 45,4 % a
pfedstavovala 13,1% podil na celkovych vydajich za display reklamu. Variabilita mezi
zemé&mi je ale op&t pomérné vyrazna, v Cesku jde 0 5,4% podil.

Udaje ve studii AdEx Benchmark pochazeji z lokalnich prlzkumi v jednotlivych
u€astnicich se zemich a jsou harmonizovana spole€nosti IHS Technology (provadi napf.
standardizaci cen, mén, format apod.). V Ceské republice do studie pfisp&lo Sdruzeni
pro internetovy rozvo;.

Ctéte také:

Tuzemsky reklamni trh v pololeti rostl, tahounem televize

AdMonitoring: V ¢ervnu na internetu nejvice inzeroval Internet Mall

Studie Google loni porazil Seznam. Na firemni weby privedl vic lidi

2z3 11. 8. 2014 14:28



AdEx Benchmark: vydaje na internetovou reklamu dohanéjf tisk...  http://strategie.e15.cz/zpravy/adex-benchmark-vydaje-na-intern...

Patfi zpravodajstvi webu E15.cz mezi vase oblibené? Nominujte jej v anketé ¢eského
internetu Krist'alova lupa. Hlasovat muzete zde.
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