Okruhy ke zkousce ,,Prodej a reklama"

1. Marketingovy vyzkum jako zdroj informaci o potencialnich zakaznicich.
Typologie zakaznikdi.

2. Budovani a Fizeni vztahii se zakazniky, komunikace se zakazniky a
obchodnimi partnery.

3. Psychologie prodeje, prodejni politika

4, Formy podpory prodeje.

5. Maloobchodni a velkoobchodni formy prodeje, prodejni strategie.

6. Elektronické obchodovani jeho typy a vyuziti. Budoucnost el.
obchodovani.

7. Informacni systém prodeje, obéh doklad( pfi prodeji, kontrolni

mechanizmy prodeje.

8. Marketingovy komunikaéni mix a jeho komunikacni nastroje.

9, Priprava reklamni strategie, reklamni plan, rozpocet.

10. Priprava reklamni kampané - testovani reklamni kampané, predbézné
testy.

11. Realizace reklamni kampané, vyhodnocovani vysledkd,
12. Postupy tvorby reklamniho sdéleni v tisku, rozhlasu, televizi.
13. PFima reklama, reklama na internetu.

14. Cinnost reklamnich agentur, pFiprava zadani pro agenturu, kontrola
realizace, vyhodnoceni spoluprace s agenturou.

15. Prezentace vystavach a veletrzich - plany, rozpocty, priprava, realizace a
vyhodnoceni vystavy z pohledu poradatele.

16. Priprava a zacileni firemni prezentace.
17. Proces planovani reklamnich médii.

18. Kreativni trendy v oblasti reklamy, e-reklamy, e-komerce.



