Ukazky produktl ZAKLADY MARKETINGU

Obecna charakteristika produktu

Nazev: Horalky
Vyrobce: I.D.C. Holding, a.s. , o0.z. Pecivarne Sered'
Dovozce: I.D.C. Praha a.s.
Cena: cca 4,20 - 6,50 K¢
Slozeni:

pseni¢na mouka,

rostlinny ztuzeny tuk,

cukr,

kakaovy prasek,

suSena syrovatka,

prazené arasidy,

susené mléko,

sojova mouka,

suseny Zloutek,

kypfici latky.

Energeticka hodnota:
2180kJ/100g

Uéel produktu

Zasytit, uspokojit potfebu a chut jist sladké, mdZze byt vy&si spotfeba pfi stresu a
depresich, ¢lovéku mize psychicky pomoci.

Dalsi produkty v produktové radé

Tatranky

Po obvodu macené oplatky v kakaové polevé s cokoladovou naplini 50g.

Bombi

Pernik maceny, plnény marmeladou se Svetkovou pfichuti 45g.

Tatranky

Po obvodu macené oplatky v kakaové polevé s liskoofiskovou naplni
50g

Polomacené susenky
Susenky polomacené v Cokoladé 100g
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Kavenky

Oplatkové rezy s kavovou krémovou naplni 50g

Polomacené oplatky v kakaové polevé s mlé¢nou naplni 50g

Kakaové fezy

Oplatkové rezy s kakaovou krémovou naplni 50g

Vesna

Oplatkové fezy s mlécnou naplni se smetanovo-vanilkovou pfichuti 50g

Andante

Oplatkové rfezy s mandlovo-nugatovou naplni 140g

Mata

Celomacené oplatky v kakaové polevé s peprmintovou pfichuti 50g

Vybrané substituty

Tatranky

Po obvodu v ¢okoladé macené oplatky s ofiSkovou naplini.

Fidorka

Celomacené oplatky s ofechovou naplni, typické svym kruhovym tvarem.

Horalky

Oplatky s krémovou naplni, polomacené v Cokoladé.

Horalky
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Zlaté oplatky
TFi vrstvy oplatek prokladané naplni, v pfichutich: liskoofiSkova,
nugatova, vanilkova, kokosova, vlassky ofech.

Minonky

5 malych kousk{ oplatek s kakaovou, smetanovou a ofigkovou naplni.
Kazdy kousek je obalen v Cokoladé.

Disko

kombinace dvou susenek, které spojuje krémova napln,pfichuté:
Cokoladové, liskooriskové, kakaové suSenky s ¢okoladovou naplni,
vanilkové, kokosové a mlécnékrémové.

Ostatni produkty v produktové rfadé a vyrobky konkurence, kterou je napriklad firma
Opavia, se lisi:

chuti,
slozenim,
cenou,
tvarem,
obalem,
hmotnosti.

V porovnani s pfimym substitutem Horalkami Opavia, je nejvétsi rozdil v hmotnosti, chuti
a samoziejmé v obalu.

Typ uspokojované potreby a zpisob jejiho uspokojeni

Zasytit, uspokojit potfebu jist sladké, fyziologicka potfeba - jist. Pfi poklesu hladiny cukru
v krvi se mize dostavit chut na sladké.

Moznosti rozsireni vyrobku

Vyrobek Ize roz&ifit zmé&nou obalu, zmé&nou hmotnosti nebo tvaru, pFichuti, rizné druhy
polev.
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Faze zivotniho cyklu
Vyrobek se zacal vyrabét v roce 1956 a v dnesni dobé je jiz v etapé zralosti produktu.
Propagace

Firma IDC investuje do propagace mnohem méné finanénich prostfedk( neZ jeji nejvétsi
konkurence cCeska Opavia. Obé tyto firmy mohou pouzivat nazvu Horalky, to je
zapFicinéno rozdélenim tehdejéiho Ceskoslovenska, ale na rozdil od Opavie ma IDC pravo
uzivat plvodni obal, ktery je diky dlouhé tradici jiz od 50. let 20. stoleti velice dobte

znam.

Sice podle prizkum{ pry spottebitelé nerozliduji mezi horalkami Sedity a Opavie, tak se
firma IDC v Ceské republice Castecné tzv. ,sveze"“ s propagacni kampani firmy Opavia.
Ale i tak sama vynaklada nemalé financni ¢astky do propagace.

V dnesni dobé kdy uz skoro kazda firma ma své internetové stranky, protoze plati nemit
internetové stréanky je jako nebyt vibec, protoZe internetové stranky jsou jednim ze
zakladnich prvkd propagace, tak i Sedita ma své stranky na adrese www.sedita.sk a
www.sedita.cz. Stranky jsou p&kné& zpracované a prehledné, kde muize kazdy najit
zakladni informace o vyrobci, jako je kontakt a historie firmy, ale také hlavné informace
o vSech produktech. VSechny produkty jsou rozdéleny prehledné do kategorii a u
kazdého produktu je strucny popis a vyobrazeni obalu.

Dale se daji na strankach najit informace o pravé probihajicich soutézich, prevazné
typu zaslete n&kolik obald z jakéhokoli vyrobku sedita a mGzete vyhrat.

Mezi dal$i ddleZité prvky propagace patfi i obal a jak uZ bylo fe¢eno slovensky vyrobce
ma na rozdil od Opavie opravnéni pouzivat stary pro horalku typicky obal, ale i ten prosel
fadou drobnych Uprav. Obal je to prvni co spotrebitel vidi pfi koupi a mnoho lidi nakupuje
produkty i podle toho jak se jim libi obal, tak by mél byt zajimavy a pfitazlivy.

Propagaci vyrobku také pomaha i propagace jednotlivych prodejct, ktefi tento produkt
nabizeji ve svych reklamnich letécich a rlznych akcich.

HISTORIA VYROBKY AKCIE VASE ZABAVA SO KONTAKT A
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Zplsob distribuce

Tento produkt je vétsinou distribuovan nepfimou dvoutiroviovou distribucni cestou.

vyrobce - velkoobchod - prodejce -> zakaznik

Garance, zaruky

Vyrobcem je garantovéana pfi vhodném skladovani nezdvadnost vyrobku do data
spotieby.

Umisténi na trhu, zpidsob prodeje
Vyrobek je k dostani témér ve vSech obchodech s potravinami, vétSinou je tento vyrobek

vystaven v regalech mezi sladkostmi, v bufetech, v supermarketech, kde je mozZnost
koupit i celé kartony, v prodejnich automatech.
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